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que mais estimula a auto-es-
tima do brasileiro? Errou
quem apostou no futebol ou
em ser o campeao do mundo
seis vezes. Pesquisa recente do Sebrae

aponta a musica brasileira como o

0o Samvodromo,

motivo de nosso maior orgulho. Fo-

Dasfilz da 25c0la3 da s2unba

ram mais de 65% dos entrevistados

apostando em nossa musica. E ficil entender. A musica
permite a real participacdao do brasileiro no processo
criativo: compor, escutar, cantar, dangar e recriar. Cada
um toma em suas maos a cria¢ao da prépria identidade,
tornando-se Unico e especial, principalmente em tem-
pos de globalizagao homogeneizante. O mundo global
ndo vive apenas de disputas financeiras, comerciais e
bélicas. Vive também da disputa cultural e, nesta, o que
vale é ser diferente. E é ai que mora o perigo, é ai que
mora um grande desafio para os brasileiros.

Hoje em dia, ndo existe musica sem um suporte
tecnoldgico. Seja o radio, o CD, a internet ou a televi-
sa0. Nesse sentido, a associa¢ao entre musica e tecnologia
pode ser um instrumento de inclusao social e expressao

da criatividade, de fortalecimento da identidade brasi-
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leira, de enriquecimento do pais, de consolidacao da
democracia, ou nao. Pode ser fator de exclusdo, de em-
pobrecimento, de dilui¢ao cultural e de monopdlios e
até mesmo caso a ser tratado indiscriminadamente
pela policia. Fator de diferenciagao da nagao ou de sua
homogeneizagao.

Tomemos apenas dois exemplos de como o supor-
te tecnoldgico da cultura pode contribuir ou nao para
um Brasil mais Brasil. O primeiro exemplo é a industria
cinematografica, incluidos os DVDs também. A gorda
fatia de 85% do mercado internacional de cinema per-
tence a Holywood. No Brasil, os cinco filmes de maior
audiéncia no ano de 2005 foram norte-americanos: Ho-
mem Aranha, Tréia, A Paixdo de Cristo, Shrek 2 e O Se-

nhor dos anéis. Ao contrario do que parece, a disputa
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pelo mercado de cinema brasileiro ndo é somente uma
disputa entre a inddstria brasileira e a industria norte-
americana. E algo muito mais amplo e muito mais grave.

Na verdade, o cinema norte-americano é fruto da
maior e mais bem-sucedida campanha publicitéria do
mundo de todos os tempos. O que essa campanha ven-
de? O American Way of Life, a maneira norte-americana
de viver. E o que é o American Way of Life? E a maneira de
comer, de vestir, de habitar, de conviver, de construir
cidades, de resolver e criar conflitos, a nogao de familia,
de politica, do politicamente correto e por ai vamos.
Sao os valores, os principios éticos, a crenca de que o
norte-americano é melhor, mais bem feito. Consciente-
mente ou ndo, e de uma maneira simplificada, quando
se gosta de um filme norte-americano, no fundo se esta

comprando, ou quase comprando, produtos e valores

vos e financeiros, sobretudo nos Estados Unidos, Euro-
pae Japao. Esse processo levou, no final do século XX, a
uma concentra¢cao mundial nas maos de apenas cinco
grandes empresas: Universal, Sony, EMI, Warner e BMG.
Destas, Sony e BMG ainda estao em processo de fusao
que se arrasta nos 6rgaos antitrustes internacionais.

Uma das maiores justificativas para esse constante
processo de concentra¢ido econdmica sao os custos cres-
centes alegados pela industria e a necessidade de combate
a tao falada e mal compreendida pirataria. No ano de
2005, foram acompanhadas pela APDIF (Associagao Bra-
sileira da Industria Fonografica) 1.745 a¢oes, em todo o
pais, entre operagoes de rua (ambulantes e lojas), estou-
ro de laboratérios e depdsitos. Registrou-se a apreensao
de cerca de 21.092 drives de gravagdo, e 205 pessoas foram
presas em flagrante delito. No ano anterior, a APDIF

monitorou a apreensao de

Alzgorias carnavalaseas

15.642.189 CDs e DVDs,
entre gravados e virgens,
acompanhou 1.089 agoes
contra a pirataria musical
no Brasil, capturando cer-
cade 8.238 drives de grava-
¢d0, e contabilizou a prisao
de 149 pessoas.
Emnenhum momen-
to questionou-se o porqué
dessa resposta social. Sim,
a pirataria é uma resposta
social a falta de acesso. O

doce — o American Way of

que alimentam a industria e a civiliza¢ao norte-ameri-
cana. E o jeans, a McFritas e a democracia bipartidaria.

Tomemos agora o exemplo da musica. Entre 1980 e
1990, a industria fonografica sofreu, no mundo todo,
radicais processos de transformacao, sendo a principal
delas a transnacionalizagdo por meio de grandes em-

presas estrangeiras que possuem seus centros produti-
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Life—foi mostrado as crian-
¢as e destas retirado, em virtude da instransponivel bar-
reira dos pregos de venda ao consumidor ou mesmo o
timing de entrada de novos produtos de entretenimento
no mercado que nao seguem a vontade de experiéncia
cultural pedida pelos brasileiros.

Entretanto, apesar dos ndmeros acima, o Brasil

voltou a figurar no ranking dos 10 paises com melhor
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faturamento do setor fonografico em 2005, divulgado
pela IFPIL.

A concentragao da musica nas maos destas majors
pode representar uma barreira a criatividade e a espon-
taneidade da producao local que forja a identidade de
uma nagao. Vejam s6. No ano de 2006, a previsao de
lancamento de CDs de musica brasileira pela Sony-BMG
édeapenas 13CDs, ea

delo de negdcios, que por sua vez beneficia o modelo
das majors que centralizam em suas maos e, geralmente,
no eixo Rio-Sao Paulo, a industria do entretenimento.

Veja, por exemplo, a compra, pelas empresas es-
trangeiras de industria do cinema, das salas de proje¢ao
brasileiras. Quem controla a distribui¢ao, controla a

produgao. Sera que o pais deveria permitir a quem cria

companhia terd ape-
nas 20 artistas brasilei-
ros como contratados.
Ja em 2002, a fatia do
mercado abocanhada
por Sony e BMG era de
26,7% do total mun-
dial. As cinco empresas
(Universal, Sony, EMI,
Warner e BMG) con-
trolam quase 90% do
nosso mercado de CDs,
eem 2006, empresas co-
mo a Sony-BMG pro-

duziram menos de 15

CDs de musicas brasi-

leiras. Por outro lado, as pequenas gravadoras, que con-
trolam uma diminuta fatia do mercado, produziram
mais de 400 novos CDs de musica brasileira no ano de
2006, levando-se em conta somente, por exemplo, 0 es-
tilo “tecnobrega” do Norte do pafs.

Eisai o paradoxo. O brasileiro tem a musica popu-
lar brasileira como o principal fator de sua auto-estima,
de sua identidade nacional e, no entanto, o modelo de
negbcios da industria fonografica tal como estd hoje
estruturado praticamente sufoca a criagdo musical bra-
sileira, a criacao local. Nao se trata, porém, de ser con-
traa musica norte-americana e, xenofobicamente, ser a
favor da musica nacional. O desafio é maior. Trata-se do
pais comecar a analisar e mudar a estrutura juridica e

financeira que favorece um determinado e antigo mo-
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cinema controlar a sua distribuicdo, como estd sendo
permitido no Brasil pela falta de uma regulagao preo-
cupada com a pluralidade e diversidade? Acredito que
nao. Essa estratégia de negdcios conduzird a um mono-
polio, como, alids, acreditam os préprios norte-ameri-
canos. L4, alei ndo permite essa configuragao de merca-
do centralizadora. Ou se cria, ou se distribui. Aqui, nao.

Repensar o modelo de negdcios da industria cultu-
ral é indispensdvel para que a nossa prépria cultura ndo
seja asfixiada e, ao contrdrio, possa competir em igual-
dade de condi¢des com outras culturas. E necessdrio re-
pensar, por exemplo, a legislacao do direito autoral que
se tornou desfavoravel ao autor, que s6 ganha a média
de 6% de um CD. Veja o caso do Gilberto Gil, que gos-

taria de licenciar suas musicas por meio de licengas
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abertas para remix pelos seus fas, e que nao pode fazer
isso em razdo de os contratos firmados com gravado-
ras terem tirado de suas maos o controle das musicas
das quais é autor.

Recentemente veio ao Brasil o Sr. John Kennedy,
presidente da Federa¢dao Internacional da Industria

Fonografica (International Federation of Phonography

lizamos a nossa legislagao de direito autoral, ou o desti-
no dos jovens brasileiros, que tanto amam nossa musi-
ca, serd o processo, a multa e a prisao, como pretende
Mr. Kennedy. Ha algo de errado nesta legislagao de di-
reito autoral que permite a persegui¢ao e ndo a criagao.

O ano de 2006 foi, com certeza, o melhor para co-
mecarmos a repensar a legislagao e o financiamento que

molda a tecnologia que viabiliza nossa mu-

sica. Afinal, tratou-se do ano de Santos
Dumont. Quando perguntado se ndo iria
patentear sua invencao, o avido, restrin-
gindo, assim, o acesso a mesma, respon-
deu que esta nao era uma invengao para si
proprio, mas paraa humanidade. Em me-
nos de dez anos, a Europa tinha mais de
uma dezena de fébricas de avido. Santos
Dumont ndo asfixiou o futuro. Poderia té-
lo feito, como tentaram os irmaos Wright
nas suas experiéncias escondidas, ja pen-
sando em garantir para si 0 monopdlio
do avido. Gragas a Santos Dumont, isso
ndo foi possivel.

Refletir e reformar a legislacao que
rege a produg¢ao cinematografica, a pro-
dugdo fonogréfica e o direito autoral de
forma a nao asfixiar a musica brasileira é
um dos objetivos do Centro de Tecnologia
e Sociedade (CTS) da Escola de Direito da
Fundagao Getulio Vargas. Toda colabo-

ragao é bem-vinda. E tarefa indispensavel

Industry) — IFPI, ameagar os brasileiros com processos e
prisao, porque 0s n0ssos jovens, em especial os que nao
podem pagar a exorbitante quantia que as industrias
cobram por cada CD, estdao baixando musica na internet.
Disse textualmente o Sr. John Kennedy, segundo a re-
putada agéncia Reuters: .. eles estao roubando nossas
musicas. O que eles fazem nao ¢ diferente de entrar em

uma loja e roubar um CD.” Isso significa que, ou flexibi-
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para consolidar nossa auto-estima, forta-
lecer nossa identidade nacional e tornar o Brasil mais com-

petitivo 14 fora. Sem mudar aqui, nao teremos sucesso la.
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