ato de criar é uma experiéncia inica do homem,

mesmo que se repita muitas vezes em um sé dia.

Trata-se de entrega absoluta do espirito a um

compromisso, seja ele o de Leonardo da Vinci,
ao retratar a Mona Lisa, ou o de um publicitério, ao re-
digir o andncio de simples analgésico. Em alguns mo-
mentos, como o do grande pintor florentino ao ter como
modelo a bela mulher de Francesco Giocondo, essa en-
trega é alegre, quase éxtase estético. Em outros, como o
de Picasso, ao criar o seu libelo seco, sébrio na indigna-
¢do, quase um grito grafico, em Guernica, trata-se de
um convivio dcido e amargo com o sofrimento. Mas,
qualquer que seja a repercussao dos atos de criagao, seja
na gléria histérica de um pintor, como os dois imensos
gigantes que acabei de citar, seja a simples publicagao
efémera de antncio em preto e branco, anénimo, como
é de praxe em nosso oficio, ha sempre neles a entrega ao
prazer de criar e ao dever de comunicar.

Quero, aqui, fazer uma homenagem a um grupo
especial de criadores: os redatores de antncios. Alguns
textos conseguem ser, em alguns casos, momentos pri-
morosos da melhor literatura. Mas se trata de literatu-
raempenhada em comunicar, mais do que a emogao do
autor, a informacao sobre fatos e produtos. E preciso ir
além da emocao da leitura e convencer o leitor ou o

espectador a dar continuidade aquele momento, na
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compra desse ou daquele produto ou na a¢do que o antin-
cio pede, como a de votar em certo candidato ou assistir
aquele ou a outro espetéculo.

Para redigir um bom antncio, portanto, nao basta
o talento inato do escritor. A criatividade tera que se ajus-
tar aos objetivos concretos que o servigo determina. O
bom redator deverd, por isso mesmo, ser pessoa de cultu-
ra geral, que saiba vasculhar a memoria, em busca dos
argumentos de que se valerd. Terd que dominar as regras
da légica, porque o bom texto é aquele que encerra, nas
frases curtas, o discurso retrico completo, com sua pre-
missa, seus argumentos complementares e sua conclusao.

Todos os que redigimos antincios conhecemos a
angustia na busca do trabalho perfeito. Sabemos como
é ardua a tarefa de conciliar a frase sedutora com o ob-
jetivo do antincio, de forma a que a beleza nao prejudi-
que a informagao, de que a emogao nao comprometa a
razdo. E somos testemunhas da luta dos redatores na
defesa de seu trabalho.

Todas as atividades do homem dependem da lin-
guagem, e, mais ainda, a do escritor. Nao vejo diferencas
essenciais entre quem redige um poema e quem redige um
antuincio. N6s, 0s que nos encontramos aqui, nesta reu-
nido em Portugal, usamos um dos melhores meios de co-
municar que eu conhego, a nossa bela Lingua Portugue-

sa, a tiltima flor do Ldcio, inculta e bela, como a definiu um



dos maiores poetas brasileiros do século passado, Olavo
Bilac—ele mesmo um redator de “reclames” daquele tem-
po. Tenho para com o nosso idioma enorme fascinio, des-
de os bancos escolares. Ao conhecer outras linguas, no
decorrer da vida profis-
sional, pude constatar
quanto ela é forte, princi-
palmente nos sentimen-
tos. Pensemos, por exem-
plo, no verbo amar, que
temos em comum com o
espanhol. Sdo tantas e
profundas as sugestoes
desse verbo, com suas
duas vogais abertas e lim-
pas, e sua consoante cen-
tral, labial, suave, que
lembra o ato de beijar, de
amamentar-se, da ma-
ternidade, e a consoante
final, quase aberta.

Mas exatamente por
ser tao rica em vocdbu-
los do sentimento, a nos-
sa lingua comum exige
cuidados especiais em seu
manejo. Ela nao se entre-
ga facilmente a inteligén-
cia dos escritores. Para
essa entrega, exige a intimidade que s6 os esforgos
continuados em conhecé-la admitem. Por isso me in-
quieta a invasdao que vem sofrendo — hoje mais do que
ontem — pelos neologismos.

Mas nao pertengo ao grupo daqueles que defen-
dem o purismo quase ortodoxo da linguagem, posto
que ela é dindmica, subordinada as exigéncias das mu-
dangas sociais. Uma das coisas que me fascinam, na
consulta a dicionarios classicos da lingua inglesa, como

0 Webster, além da informacao etimolégica, é a refe-

réncia a data em que esse e aquele vocdbulo se incorpo-
raram a conversag¢ao cotidiana. Sempre encontramos,
na evolucao da sociedade, a necessidade da palavra
nova ou da nova acep¢ao para a palavra mais antiga.
O que eu queria,
nesse momento, era
prestar minha ho-
menagem aos reda-
tores de anuncios.
Em seu trabalho
quase sempre ano-
nimo, quase sempre
se revelam escrito-
res de grande den-
sidade. No Brasil,
varios poetas surgi-
ram do suado tra-
balho de producao
de antdncios, bem
como nele se for-
maram jornalistas e
ensaistas excepcio-
nais. A concisao e a
ousadia da criacdo
sao poderosos dis-
ciplinadores. Apesar
de todos os meios
técnicos de que hoje
dispomos, entre eles
a internet, os redatores de propaganda me fazem lem-
brar os monges da Idade Média, que trabalhavam sobre
o saber antigo e criavam seus textos inquietadores, or-
nando-os com as capitulares e as iluminuras. Por mais
ruidoso que seja 0 meio, o redator é sempre um monge,

no ascetismo exigido pelo milagre da criagao.

Discurso proferido por Roberto Duailibi em Portugal,
por ocasido do prémio “Carreira Miguel Magalhdes” recebido no Festival Internacional
de Publicidade em Lingua Portuguesa — novembro, 2006.
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